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Mise en contexte

A I'ére du numérique, la présence web est essentielle pour toute compagnie qui
désire avoir de la visibilité. Cette affirmation est d'autant plus vraie dans un
contexte de pandémie mondiale. Seulement, faut-il investir des milliers de dollars
en marketing numérique pour gagner sa place sur internet ? Si on investi 50089,
est-ce qu’on se rend bien loin ou on reste pres de la case départ...

Vos formatrices Les objectifs Les questions

venezia Rota Aller le plus loin possible LEV?Z la main pour avoir le

Joannie Bujold GRATUITEMENT droit de parole
Rentabiliser ses 5009% selon ses Les poser directement
besoins réels dans I'espace de

discussion




P I a n d e Module 1 Module 2

_ . Des stratégies « Des stratégies pour
gratuites pour les médias sociaux
ormation

base

Module 3 Module 4

« Des méthodes « Des outils et des méthodes
différentes et peu de gestion
couteuses « Et finalement, on va tu loin

avec 500%7?
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Android Auto

Cardboard

Chromecast

Docs

Finance

Google Alerts

Google Chat

Google Family Link

Google Fit

Google Home App

Google One

Google Play Books

Google Podcasts

Google Tasks

Maps

PhotoScan

Scholar

Slides

Translate

Waze

YouTube Music

products
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Android OS

Chrome

Connected Home

Drive

Forms

Google Arts &
Culture

Google Classroom

Google Fi

Google Flights

Google Input Tools

Google Pay

Google Play Games

Google Shopping

Google Workspace

Measure

Pixel

Search

Snapseed

Travel

Wear OS by Google

YouTube TV
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Android TV

Chrome Enterprise

Contacts

Earth

Gboard

Google Assistant

Google Duo

Google Files

Google Fonts

Google Lens

Google Photos

Google Play Pass

Google Street View

Hangouts

Messages

Pixel Buds

Sheets

Stadia

Trusted Contacts

YouTube

YouTube VR
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Calendar

Chromebook

Digital Wellbeing

Exposure
Notifications

Gmail

Google
Authenticator

Google Expeditions

Google Find My
Device

Google Groups

Google Meet

Google Play

Google Play Protect

Google TV

Keep

News

Pixelbook

Sites

Tilt Brush

Voice

YouTube Kids

L'empire Google

Disponible en 149 langues - 3.5 milliards de recherches par jour -
92% de la part de marché des recherches faites sur le web

Q9 & €

Google Google Assistant
Translate

Google

Google Maps

i Gmall .\

Google Ads

Google
' Analytics

3 YouTube




La page Google

mon Entreprise

C’est la base de votre référencement.
TOUTES vont informations s’y trouvent.
C’est GRATUIT!

Vous serez automatiquement sur Maps.

Il y a des boutons call to action.

Vous pouvez y mettre vos produits a vendre.

C’EST GRATUIT!

= Google Mon entreprise

Détail Formation

10557 Boulevard Louis-H. Lafontaine
Anjou, QC H1J 2E8

o3 Accueil
Messages
Infos
Statistiques
Avis

Appels
Messages
Photos

Réservations

A
=
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Produits

Services

Site Web

Utilisateurs

Créer une annonce

Compte Gmail personnalisé

Détail Formation

Centre de formation
Consultant

0

10557 Boulevard Louis-H. Lafontaine,
Anjou, QC H1J 2E8

Zones de service

Québec, Canada

Centre-ville, Montréal, QC, Canada

Le Plateau-Mont-Royal, Montréal, QC,
Canada

Rosemont—La Petite-Patrie, Montréal, QC,
Canada

+3 régions

Dimanche Fermé

Lundi 08 h00-16 h 00
Mardi 08 h00-16 h 00
Mercredi 08 h00-16h 00
Jeudi 08 h00-16 h 00
Vendredi 08 h00-16 h 00
Samedi Fermé

Votre entreprise s'affiche sur Google
(G Afficher dans la recherche
@  Afficher dans Maps

<: Partager votre profil d'entreprise

Faire la promotion de votre entreprise en
quelques minutes

Fermer cette entreprise sur Google

Vous pouvez marquer cette entreprise comme étant fermée
temporairement ou définitivement. Vous pouvez aussi la
supprimer de votre compte.

Marquer comme fermée temporairement
Marquer comme fermée définitivement

Supprimer la fiche

Laisser Google aider votre entreprise

Renseignements avancés



Recherche Google

restaurant granby X
2 Al Q Maps [E News [T Imag { Shopping i More
Restaurants
<
Q Royal Tandoori Granby
¢ Parc
L Paniel-Johnson
Q Bistro Kapzak
Attelier Archrbaldo ° oot
x fue DG
g Jeon O [m
% Q Le Esmond .~ 0"
x>
2 Map data €2021 Google
Rating ~ Cuisine ~ Price « Hours «

Royal Tandoori Granby

47 (343) - Indian

376 Rue Principale

d - Opens 11:30 a.m. Wed

in : Curbside pickup - No-contact delivery

Bistro Kapzak

Polish

(%]
w
w

4)

108 Rue Principale

- Opens 4:30 p.m

Dine-in - Takeout - No delivery

Attelier Archibald

44

Family-friendly

-2 View all

https:/fwww.tripadvisor.ca > Canada » Quebec » Granby
THE 10 BEST Restaurants in Granby Updated October 2021

Restaurants in Granby - 1. La Maison Chez Nous. (1

2. Restaurant Royal

Tandoori Granby. (69). Open Now - 3. Restaurant L'Imperial. (

Open Now

Google

Page Entreprise

détail formation X

@ Maps i More Tools

Ad - hitps://www.hec.ca/formation/sag-hec v (514) 340-6001
Formation - Commerce de détail - Une collaboration SAQ-HEC

Préts a repousser les limites du commerce de détail ? Inscrivez-vous a Ia

ertification. Le seul

ur du commerce de détail

programme au Québec pour former les gestionnaires du sec
Animateurs de renom. Partenariat HEC-SAQ. Formation courte durée. Formation de 6

jours

https:/idetailformation.com - Translate this page
Détail Formation: Accueil

Depuis plus de 20 ans, nous sommes une &qu
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compétences des gestionnaires et des employés en entreprise

Plus de 60 formations ... A propos
Des formations pour votre Détail Formation a comme mission
personnel, vos gestionnaires ou premiére d'accompagner les .

More results from detailformation.com »

https:/fca linkedin.com ; company - Translate this page
Détail Formation Employees, Location, Careers | LinkedIn

Détail Formation

Management Consulting. Montréal, Q 2,018 followers. Leader en

commerces de proxim en entreprises au Québe s Follow.

https:/iwww.pagesjaunes.ca » Anjou - Translate this page  }
Detail Formation - Horaire d'ouverture - 10557, boul Louis-H.
Numéro de téléphone, site web, adresse et heures d'ouveriure de Detail Formation — Anjou &

QC - Formateurs et conseillers en formation

https://detailquebec.com > formations - Translate this page

Des formations qui rapportent - Détail Québec

La Mut

uelle de formation Détail Québec vous propose des ateliers développés exclusivement

teur du commerce de détail.

pourle s

https:/favww.arrondissement.com » de Translate this page 3

Détail Formation : Répertoire des entreprises

Détail Formation. 1055

7, boul. Louis-H. Lafontaine, Anjou, QC, H1J 2E8. Téléphone 514-89

§555. Comment se re; ?Nous sommes situés sur la voie de service ...

https:/fwww.grenier.qc.ca » employeur - Translate this page
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See photos P T__. See outside

Work (Détail Formation) —)

Website Directions Save Call

3 Google reviews

raining centre in Montreal. Qu

Service options: Online classes - On-site services
Address: 10557 Bd Louis-H. La Fontaine, Anjou. QC H1J 2E&
Hours: Open - Closes 4 pm. ~

Health and safety: Appointment required - Mask required - Staff
wear masks - Staff required to disinfect surfaces between
visits - More details

Phone: (

Appointments: detailformation.com

Province: Quebec

w

uggest an edit - Own this business?

Know this place? Share the latest info

Products View sl




Go gle >

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 Next

Allez-vous voir la 2e page?

Imaginez alors la 3e, 4e,
S5e...







Mots-cles

Vague
Niche

DIRECTEMENT LIE AU DOMAINE LIE AU DOMAINE,
LIE A SPECIFIQUE SANS



Les fa MeuxXx Insérer les mots-clés normalement
Dans des phrases normales, sans trop de points de forme,
algorithmes..

ni forcer la note.

= 4 ’ = =
C’est ici que les choses se corsent... Vous devrez Attention aux re petlthnS
insérer les mots clés avec parcimonie et doigte, - : ,
tout au long de votre site web, sans pour autant Eviter de dupliquer le contenu pour doubler la présence de
brusquer les algorithmes. mots-clés. Utiliser des synonymes pour diversifier et élargir

le vocabulaire.
Les doublons, les répétitions, les liens brisés,

les pages vides, les suites de mots-clique, ne

sont que quelques exemples de ce qu’il ne faut étre de bonne f0|

PAS faire pour optimiser son référencement.
Ne pas créer de pages "vides" avec des listes de mots-clés.

Il faut inclure vos termes de maniére intelligible, Ne pas créer ou intégrer des mots-clés qui ne sont pas en
en respectant la nature de votre site et en lien avec votre entreprise.

restant honnéte. Si vous étes de bonne foi, vous

Respecter la netiquette.
ne pouvez que vous améliorer!



Outil de planification des mots cles

Google Ads = Outil de planification des mots clés Q et A cﬂ o .
REOHEROHE RAPPORTS OUTALS ET ACTUAL n AlDE NOTUICATIONS
FARANME TRES

Trouver de nouveaux mots clés

COMMENCER AVEC DES MOTS CLES COMMENCER AVEC UN SITE WEB

Indiquez des produits ou services étroitement liés a votre activité Essayez de ne pas dtre trop précis ni 1rop vague. Par exemple,
— i X o préférez ‘livraison de repas” a ‘repas” si vous proposez des
Q Essayez "livraison de repas” ou "bottes en cuir services de livraison de repas.

Fa Anglais (par défaut) Q@ Canada En savoir plus

Indiquez un domaine 3 utiliser en tant que filtre

G nttpsy Si vous spécifiez 'URL de voire site, nous pouvons éliminer les services,
produits Ou Marques QUe VoUS Ne Proposez pas




Gratuit

La planification est gratuite. C'est un

outil qui est grandement sous-estime.

Recherche par mot-clé

Entrer nos idées pour évaluer le
potentiel.

Simple a utiliser

On entre des mots-clés, Google se charge
du reste. Une simple analyse nous permet
de cibler les meilleurs termes a mettre de
I'avant.

Recherche par site web

Analyse par Google des termes-clés en
lien avec notre domaine.

Attention, on réalise parfois que le langage
est un frein a notre positionnement.




< Google Ads = Outil de planification des mots clés Q M W\ cC @ A

RECHERCHE RAPPORTS OUTILS ET ACTUALISER AIDE NOTIFICATIONS
PARAMETRES

Trouver de nouveaux mots clés

COMMENCER AVEC DES MOTS CLES COMMENCER AVEC UN SITE WEB

Indiquez des produits ou services étroitement liés & votre activité

Essayez de ne pas étre trop précis ni trop vague. Par exemple,
G 2 5 L préférez "livraison de repas” a "repas” si vous proposez des
Q EssayeZ IlVfaISOH de I'epaS ou bOﬁeS en cuir services de Iiv[ajson de repas.

Fa Anglais (par défaut) @ Canada B i

Indiquez un domaine 2 utiliser en tant que filtre

G httpsi// Si vous spécifiez 'URL de votre site, nous pouvons éliminer les services,
produits ou marques que Vous Ne proposez pas




Google Ads | Plan de mots clés Q M W9 C

RECHERCHE RAPPORTS OUTRS ET ACTUALISER
PARAMETRES

:g:osdemots Q restaurant granby @ Canada ¥ Frangais = Google (9 oct. 2020 - sept. 2021 ~
clés

Prévision Elargir la recherche - | + restaurant | (4 amanger | |+ vienoctune | (4 restaurantlaval | |+ restaurantmagog | |+ restaurantbeloeil | (4 restaurant gatineau |

w Plan de mots clés

e Y  Exclure les idées réservées aux adultes AJOUTERUN FILTRE 270 idées de mots clés disponibles W pffichage des mots clés ~
ots cles COLONNES
enregistrés I

Nombre moy. de recherches

D Mot clé (par ordre de perti ) ekl Viilaiton Sir ticls ficis Taux dimpressions des Enchére de haut de Enchere de haut de

annonces = page (fourchette basse)  page (fourchette haute) Evat du compte

Mots clés &
exclure

Mots clés que vous avez fournis
[] restaurant granby 1258CA

Idées de mots clés

O

resto granby 134 8CA 7,11 8CA

amira granby 634 SCA 16,10 SCA

pizza granby 102 5CA 407 SCA

pizzeria granby 1,05SCA 7,47 SCA

subway granby 0,96 SCA 8,14 SCA

restaurant granby livraison 194 SCA 891 SCA

restaurant livraison granby 2,02 SCA 9,83 SCA

menu livraison granby 209 SCA 8,30 SCA

ada pizza granby 0,76 SCA 3,60 SCA

casa du spaghetti granby

restaurant chinois granby 1,65 SCA 9,04 SCA

tokyo sushi granby 094 SCA 7155CA

O
O
O
O
O
O
O
O
O
O
O
O

duhamel granby menu 0,11 8CA 1,10 SCA




Google Ads | Outil de planification des mots clés Q m 9\ cC @ A

RECHERCHE RAPPORTS OUTILS ET ACTUALISER AIDE NOTIFICATIONS
PARAMETRES

Trouver de nouveaux mots clés

COMMENCER AVEC DES MOTS CLES COMMENCER AVEC UN SITE WEB

Saisissez un domaine ou une page afin de trouver des mots clés
& hitps://granbyregion.com/

Par exemple, domaine.com (site Web) ou domiaine.com/page _ ) .
(page Web) Indiquez I'URL d'un site Web pour générer

¥ Francais (par défaut) @ Canada dns tnaie les

@ Utiliser I'intégralité du site : granbyregion.com

o Utiliser seulement cette page : htips://granbyregion.com/

OBTENIR LES RESULTATS

PLANS CREES PAR VOUS PLANS PARTAGES AVEC VOUS

Y AJOUTER UN FILTRE m

COLONNES

Plan Etat Derniére medification Période de prévision

Trouvez des idées de mots clés, consultez les volumes de recherche et créez un plan




Q Site : https://aranbyregion.com/ ® @ Canada *» Frangais = Google [ oct. 2020 - sept. 2021

Elargir larecherche : Aucune suggestion trouvée

¥ TELECHARGER LES IDEES DES MOTS CLES

AFFINER VOS MOTS CLES

Y  Exclure les idées réservées aux adultes AJOUTERUN FILTRE 272 idées de mots clés disponibles

Nombre moy. de recherches
mensuelles

Enchére de haut de page
(fourchette basse)

Taux d'impressions des

[J Motclé v annonces

Variation sur trois mois Variation YoY = Concurrence

Enchére de haut de page

(fourchette haute)

m Affichage des mots clés ¥

COLONNEE

Etat du compte

Idées de mots clés

10k-100k Faible

O

monterégie 0,47 SCA

activite quebec 1k-10k Moyen 0,16 SCA

activites a montreal 1k-10k Moyen 0,15 SCA

activites quebec 1k-10k Moyen 0,16 SCA

activité quebec 1k-10k Moyen 0,16 SCA

activité québec 1k-10k Moyen 0,13 SCA

activités montreal 1k-10k Moyen 0,14 SCA

attraits touristique 1k-10k Faible 0,70 SCA

quoifaire a quebec 1k-10k Faible 0,15SCA

tourisme montréal 1k-10k Faible 0,20 SCA

tourisme quebec 1k-10k Moyen 0,28 SCA

tourisme québec 1k-10k Moyen 0,25 SCA

vacance quebec 1k-10k Moyen 0,23 SCA

a visiter au quebec 100-1k Moyen 0,25 SCA

activite a faire a quebec 100-1k Moyen 0,16 SCA

activite a faire au quebec 100-1k Moyen 0,15 SCA

[
Il
O]
U
O
U
Il
U
[
Il
O]
U
O
U
Il

19,91 SCA

0,67 SCA

0,78 SCA

0,67 SCA

0,67 SCA

0,83 SCA

0,79 SCA

3,025CA

1,19 8CA

2,49 5CA

0,915CA

0,79 SCA

0,76 SCA

0,73 SCA

0,79 SCA

0,75SCA




X Google Ads | Plan de mots clés Q m W\ C

RECHERCHE RAFPORTS OUTRE ET ACTUALISER
PARAMETRES

Ideeedemots Q Page : hitps://granbyregion.com/ou-manger-aventure-gastronomique- ® @ Canada . Frangais = Google [ oct. 2020 - sept. 2021
clés restaurants/

Prevision Elargir la recherche : Aucune suggestion trouvée

w Plan de mots clés

S Y  Exclure les idées réservées aux adultes AJOUTERUN FILTRE 258 idées de mots clés disponibles Ml affichage des mots clés ~
OtS Cles DOLZAINES
enregistrés
Enchérede hautde =~ Enchéredehautde
page (fourchette page (fourchette = Etat du compte
basse) haute)

P Nombre moy. de Variation sur o Taux dimpressions
Mots clés & L] ‘e v recherches mensuelles trois mois Nanson Yo | -Concivence des annonces

exclure

Idées de mots clés

O

brasserie 10k-100k Faible 1,74 SCA 245SCA
restaurant granby 1k-10k Faible 1,26 SCA 7758CA
resto granby 1k-10k Faible 1,358CA 7,14 SCA
la brasserie 100-1k Faible 0,66 SCA 346 SCA
table restaurant 100-1k Elevé 052 SCA 1,40 SCA
brasserie restaurant 100-1k Faible 083 SCA 245SCA
microbrasserie granby 100-1k Faible 0,78 SCA 1,59 SCA
restaurant granby cuvert 100-1k Faible 0,83 SCA 580 SCA
kapzak granby 100-1k Faible

restaurant daniel lapointe 100-1k Faible 0,35SCA 267 SCA
activité granby 100-1k Faible 0,50 SCA 249 SCA
restaurant dejeuner granby 100-1k Faible 0,71 SCA 3,94 SCA
le grimoire microbrasserie 100-1k Faible 1,02 SCA 1576 SCA
brasserie archibald 100-1k Faible 1,85SCA 246 SCA

brasserie granby 100-1k Faible

O
O
O
O
O
O
O
O
O
O
O
O
O
O
O

café granby 100-1k Faible 295SCA




Exercice

Léon a une entreprise, Cuir Recy-clefs, des porte-clés en cuir recycle. Quels
seraient les mots-clés a prioriser, selon vous?

A. Cuir / Cuir recycle / Recy-clefs
B. Porte-clés en cuir / Cuir recyclé / idées cadeaux

C. Cuir recycle / seconde vie / entreprise d'ici




Exercice

Aurélie a une entreprise, Les savoureuses, des gelées a boire végane. Quels
seraient les mots-clés a prioriser, selon vous?

A. Savoureuses / gelées a boire / végane
B. Alimentation végane / dessert végan / sucrerie végane

C. Découverte culinaire / cuisine créative / expérience végane




Exercice

Mathilde et Dominique ont une entreprise, Chez doMMat, un restaurant de
cuisine traditionnelle fusion. Quels seraient les mots-clés a prioriser, selon
VOous?




Google Ads




Pour avoir un bon

Strategie de
mg = ositionnement, plusieurs
pOSItIOI‘I nement Facteurs entrent e|I: jeu.

sur GO gle C'est a nous de voir ce que nous

pouvons appliquer ou modifier.

Notoriéeté Qualite Référencée

Page Google mon entreprise Page HTTPS (sécurisée) Mots-clés pertinents et variés

a jour et optimisée. Rapidité du site Auto-référencement

Cohérence entre les médias Optimisée pour mobile (crosslinking)

sociaux et le site web (nom, (compatibilité et rapidité) Contenu mis-a-jour

logo, info) régulierement pour favoriser
Avis Google I'analyse par les bots de Google

Mots-clés en méta-description

=)



Google Maps

Google

restaurant granby X  Q
Q All Q Maps [E)Images @& News (@ Shopping : More Tools
About 9,770,000 results (0.49 seconds)
Restaurants
°
Q Royal Tandoori Granby
Cégep de Granb
e x Parc
Maxi@ 9 e oM Daniel-:Johnson
'Bistro Kapzak ’
¢ Attelier Archibald e
® w. QMcDona[d's
= . 0= — g
g Q Le Esmond Q,309‘“5%
E) F Map data ©2021 Google
Rating ~ Cuisine ~ Price ~ Hours ~

Royal Tandoori Granby
47 (349) - Indian
376 Rue Principale

Dine-in - Curbside pickup - No-contact delivery

Bistro Kapzak
4.7 (404) - $%% - Polish
108 Rue Principale

Dine-in - Takeout - No delivery

Attelier Archibald

- 4=y ~an

———

= w




Google Maps

—  restaurant granby

Price - Rating « Cuisine =

Hours =

3= More filters

Royal Tandoori Granby
47 i (349)
Indian - 376 Rue Principale
Open until 10:00 p.m.

A

Dine-in - Curbside pickup - No-contact delivery

( RESERVE A TABLE
Bistro Kapzak
4.7 4 k4 (404) - $8$

Polish - 108 Rue Principale
Polish & Canadian fare in mellow digs
Open until 10:00 p.m.

Dine-in - Takeout - No delivery

( RESERVE A TABLE

Attelier Archibald
4.4 i (747) - S8

Family-friendly - 150 Rue Saint-
Jacques

Stvlish aastronub with an onen kitchen

Showing resuits 1- 20

Update results when map moves

The Home Depot 9

s v

Q, Search this area

Eran
ECON

oMax Q

H i
ge Rang E e, :

TERRASSE-BELLEVUE

! et d b ~Boulevard:David-Bouchard:N ~Boul
NBY-QUEST G / Zoo de Granby
- nac Sy : o np s i)
- n gja Q Wmncrs@ Cimetiéres Catholiques
e opl. de Granby
Q
128 Casa Grecque Restaurant
Granby eranby Express Rue Bourget O Rue Bourget O
47 % (626) 43 % (391)
' ; Limpérial
4.6 % (244) - Closed Rarc
Terny-Eox
Cantine Be 3 Bedaine
NS 2 e =g Do Q 8d Lo crerc O Robusto 09(
¢ 4.6 % (158)  Closed % ‘*4
® m Hortons O Restaurant Lueur o
& du Mékong
& 46 % (155)
g Q
4
z ! . 5 ! :
® Attelier Archibald Café DelLa
%‘: 4.4 %(747) @ Q Brﬁle‘rie_,(.Le)
%% "é Family-friendly ' Closed A : 449 (1134)
(139 ) a0l 2 QLe Esmond fuz
sal o NG g S (20 sed
e Rue SOS Dépan wancv % 4.5 % (201)-Closé )
| or nv gt =d
Granby:ctRegionVi.; Mont-Sacré-Coeur De. sl i
s
§@®
Automatech Industriel Q A =
- +
Purolator 3
shey Canada 9 ] AP0 - » C
3 - S Les Boises AR 8 NTI
hTH = gd Fortin Go gle -
' g £ ST Miner !
© s 23 [ ARG RS S, S S S (O S T S SO Cand fnndh~nl

SN -t 1l







Les medias
SOocClauX

Ce sont des plateformes qui
permettent de se creer un compte et
a travers un profil, de publier et
partager des contenus divers et
variés. Les réseaux sociaux ont la
capacité de provoquer une reaction
et/ou de modifier un comportement.

=)




Comprendre & Converser

2y @ &

»- 4

Ouvrir la porte vers la conversation




Pourquoi utiliser les réseaux sociaux ?

Quelle est I'utilite

des réseaux ?

Faut-il étre obligatoirement

présent sur

les réseaux sociaux ?



L 'évolution de la
clientele

. Evoluer

« Accéder a de nouveau

réseaux

. Etre sollicité

« Comparer les services &

produits




Avantages des medias numeriques

> Etablir une relation plus directe avec vos clients potentiels
> Augmenter la visibilité de votre entreprise
> Rendre votre entreprise plus présente dans |'esprit des consommateurs
> Promouvoir votre marque
> Ameéliorer votre service a la clientele
> Geérer votre réputation
> Attirer des employés qualifiés potentiels
> Interagir avec d’autres professionnels de votre domaine partout dans le monde

> Optimiser votre rendement dans les moteurs de recherche



PUBLICITE SUR LES MEDIAS SOCIAUX

. k :?‘::lm m ,[‘)"‘ vjed O l
e ,"W NS LAAPVAL
| SR NRET o DM
Conseils pour une publicité reussie » + N i MY R ut\
N | | i i o8
Avant tout, determinez la plateforme qui vous convient, comparez les | g
prix et établissez combien vous étes prét a investir. =
R
En avez-vous pour votre argent ? Veillez a mesurer vos résultats a l'aide _3 3 ES
)14 v 1 i .
d’objectifs et de parametres pertinents. ',vﬁ.,!.'u?, 33 — Z"?"“:”““T‘?f‘“‘-?%"ﬁ’f‘f
: . . . ol :-\Z \)V HnL.
Vous devrez egalement tenter plusieurs visuels ou plusieurs textes i 5 Soomsccun v ol
g 13.8.2014 / 20.0 OTEVRENI PODZIMNI SEZONY SE SKUPINOU e w i

:' BESEDNI DUM UKU LELE m,\v

Ne jamais viser que les critéres socio-démographique ( dge, sexe, ville ) " m « . ORCHESTRA S A N |
‘ ’ graphique { ag ) P g JAKO BRNO ;

AFTERPARTY D] CLICHE

BN G e gl e 2% 3



Voici comment créer une publicité

« Choisissez votre objectif

Afin d'identifier le meilleur objectif, vous
pouvez vous poser une question tout
simple :

« Quel est le résultat le plus important que

j’attends de cette publicité ? »

Il peut s’agir d'attirer I|'attention grace
aux objectifs de notoriété, d'inciter les

gens a interagir la page ou aider les

personnes intéressées a en savoir plus

sur votre entreprise.

(el esl wobre objectll marketing ? -
B i Canniidid pieon

il ey [ el L il

https://www.facebook.com/business/facebook-business-suite



Voici comment créer une publicité

2. Sélectionnez votre audience

Audience
Vous pouvez affiner le ciblage de
vos publicités en utilisant les — T
connaissances que vous avez deéja T
sur votre clientele telles que leur @ [Toklemonde v
age, leur lieu de résidence, etc., ou o
en utilisant votre persona. 0 Inciure +

Sexe O m Uasaes

https://www.facebook.com/business/facebook-
business-suite



Voici comment créer une publicité

3. Décidez ou diffuser votre publicité

Placements

La prochaine étape est de
déterminer le lieu de publication

Placements avtomatigues (Recommandd)

sur Facebook, Instagram,
Messenger, ou sur toutes ces En savor pus.

Modifer les placements

plates-formes a la fois.

N SAVOIr DuS.

https://www.facebook.com/business/facebook-
business-suite



Voici comment créer une publicité

4. Etablissez votre budget

Ensuite, vous indiquez a Facebook
le montant que vous souhaitez
investir dans la publicité ainsi que
la période a laquelle vous souhaitez
diffuser vos publicités.

Budget et calendrier

Enchére Couverlure et répélition prévisibles

Budget ©  Budget quotidien * 11,00 ¢

1100 ¢

Lo montant rood doepense quotidiennomen! pout varier. £

Calandrier 6 ¢ Diffuser mon ensembia de publicités en continu
) partir d aujourd

Definissez une date de debtxt ot une date de fin
Vous ne dépenserez pas plus de 77,00 € par somaine

VOIr les oplions avanceos -

https://www.facebook.com/business/facebook-
business-suite



Voici comment créer une publicité

5. Choisissez un format 6. Passez commande

Facebook my Business vous offres Une fois que vous avez soumis
6 formats publicitaires différents votre publicite, elle est par la suite
afin d'apdapter le format a I'objectif analysee par le processus
publicitaire. d'encheres publicitaires, pour enfin

aqui permettre la diffusion vers
I'audience selectionnée.

https://www.facebook.com/business/facebook-
business-suite



Voici comment créer une publicité

7. Evaluez et gérez votre publicité.

Lorsque votre publicité est diffusee,

il est encourager de consulter vos = Tous les rapports Rapport sans titre

résultats pendant et apres votre . W |
campagne. Cela vous aidera a
, Reépartitions Indicateurs
comprendre ce que vous a apporte ik o e b i
- ey 7 ] . Nivoau v
votre publicite, ainsi que vous e '

, v Campagne 8093067228223 1OusS
permettre d'apporter des Publication Instag
. . v' Ensemble de publicites SNV /c2R224

ajustements pour atteindre vos SEPRY SNL = e sarnSeme e s oo
. _ Pubdlicie als-Unis < 18+
objectifs. 0042583050023

https://www.facebook.com/business/facebook-
business-suite



Les indicateurs de performances

Données qui donnent des informations sur les produits, services et processus

Actions sur la Page

Actions sur la Page Vues de la Page Mentions J'aime une Page

. 29 Vues de la Page .

Apercus de la Page : " nombre de fois ou des utilisateurs ont survolé

le nom ou |la photo de profil de votre Page pour voir un apercu de
Couverture des publicaticns 0 Couverture de la story Recommandations

votre contenu. "

Découvrez les statistiques de votre

198 story
it

Mentions J’'aime la Page

Interactions avec les publicatio... @ Réactivité Vidéos

Couverture de la publication
3 25 % 21
via% Couverture de la story

Tjour7 h

412 h 30 min

Recommandations

Abonnés de la Page Clics sur des produits identifiés @

Interactions avec les publications
y

https://www.facebook.com/business/facebook-business-suite



Exercice : Choisir 2 types de publicités en lien avec I'objectif publicitaire

Viktor est propriétaire d'une boutique de bottes a crampons. Dans le cadre de la journée Black Friday, il
propose a ses clients des rabais incroyables. Il aimerait faire une publicité Facebook afin d‘attirer plus de clients
en boutique lors de cette journée. Quel est le meilleur type de publicité en lien avec son objectif ?

. Promouvoir votre Page

. Promouvoir votre entreprise a |'échelle locale
. Booster une publication

. Booster une publication video

. Booster un événement

. Promouvoir votre bouton call-to-action

. Attirer plus de visiteurs sur votre site web

. Attirer plus de prospects

. Réaliser plus de ventes sur le site web

OVoOoONOOTULT P, WNHE









Une solution de
base gratuite,
4 plans payants
pour évoluer.

Que vous souhaitiez partager vos idées,
lancer une entreprise ou ouvrir une boutique,
WordPress.com est la.

Personnel

Idéal pour votre site perso
par mois, avec facturation annuelle

Choisir un plan Personnel

Personnalisez votre site Web a |I'aide du
domaine de votre choix et bénéficiez
d'une assistance e-mail illimitée.

Premium

Idéal pour les indépendants

POPULAIRE

C$I0

par mois, avec facturation annuelle

Choisir un plan Premium

Créez un site unique avec des outils de
design avancés, des CS5 personnalisés
et I'intégration de Google Analytics.

Commencer gratuitement

Créez un site Web attrayant en quelgues

minutes.

Business

Idéal pour les petites entreprises

C$33

par mois, avec facturation annuelle
Chaoisir un plan Business

Développez votre entreprise avec des
extensions et thémes sur mesure, 200

Go de stockage et I'assistance en direct.

eCommerce

Idéal pour les boutiques en ligne
par mois, avec facturation annuelle
Choisir un plan eCommerce

Ouvrez votre boutique en ligne avec une
plateforme flexible et puissante congue
pour suivre votre croissance.




LA
W'X Fonctionnalités

Entreprises de services

Boutiques en ligne
Photographie

Vidéo

Musique

Design
Restauration
Voyages et tourisme
Evénements
Portfolio et CV

Blog

Blog personnel
Gastronomie et Voyages
Actualités et Entreprise
Arts

Mode et Beaute

Sport et Bien-étre

Paderact

Explorer

ZANY e =T =
Abonnements v Templates Partenaires v Aide & [ Se Connectel

Sélectionnez un template pour
Blog que vous aimez

ive ko - — —

Train de la pensée

:

Mam tetour & b fosion | mes lnctiee poms et 404

Ma vie. Mon blog.

Blog personnel Blog personnel

. e e e o
AL'heure =

Blog Voyageur

20 Pt pas Wlee PANDUL Mk Cett s g e | o ' !




Forfaits Premium Wix

Wix propose des centaines de modeles, un nombre illimité de pages et un
hébergement GRATUIT. Choisissez un forfait Premium pour encore plus de
fonctionnalités.

Commencer

Entreprises et eCommerce

Sites internet
Indispensable pour les transactions en ligne

ldeal pour présenter un site professionne
LE PLUS POPULAIRE
VIP llimité Basique
service d'assistance Artisans et Independants Pourun usage personnel
pricritaire
3 50 CAD 1 50 CAD 1 50 CAD
/mois /mois /mois

Connexion Domaine

Connectez votre domaine

50 CAD

fmois







Pourquoi le marketing par
courriel?

Situation de la pandémie

On se construit une base de données qui nous appartient.

On peut mieux comprendre les besoins et habitudes de notre clientele.

L’envoi de courriel est une communication plus intime, moins sociale. On
entre dans la vie de notre client.

Nous permet de garder un contact régulier avec nos clients, fournisseurs,
partenaires, etc., un autre moyen de les fidéliser.

Les courriels ont une durée de vie plus longue que les messages par médias
SOCiaux.

Les taux d’ouverture et de clics sont parmi les plus élevés de tous les
moyens de communication numérique.

La publicité numérique en temps de COVID-19 | detailformation.com




@C{Jurrleueur Produits

Des plans de toutes

tailles pour répondre

a vos besoins

Tous les plans de marketing par
courriel comprennent :

Campagnes courriels
Designer de courriels
Courriels automatisés

Gestion des contacts

Formulaires d'abonnement

v

v

v

v

+  Analytique
v

+/  Acces a APl marketing
v

Utilisateurs illimitas

Ressources w Entreprise w

Croissance

Des ressources supplémentaires pour
vous aider a envoyer votre courriel et
développer vos activités.

A partir de

C$19

par mois

Essayez gratuitement

v/ Contacts illimités

+/ Plans jusqu'a 100 000 courriels par

mois

+/ Assistance par courriel et par
clavardage

+/ 600 gabarits de courriels

Premium

Idéal pour les entreprises qui
souhaitent bénéficier d'une assistance
téléphonigue prioritaire de la part de
notre équipe.

A partir de

c$452

par mois

Contactez-nous

+/ Contacts illimités

+/ Plans a partir de 150 000 courriels
par mois

+/  Assistance teléphonique prioritaire
+/ 600 gabarits de courriels

+/ |P d'envoi dedié en option




Produit Ressources Inspiration Tarification @ mailchimp Q Se connecter
Vous savez combien de contacts comporte votre liste 2 | 1500 v $CAD

Premium

Fonctionnalites avancess pour les
pros qui veulent plus de
personnalisation

Debute &
CE

76"

fmoig®

Les contacts ou envois d'e-mails
dépazzant |z limite sont considérés
comme des excédents.”

Tout ce qui est inclus dans le plan
Standard, plus :

v Segmentation avancée
v Tests multivariés

v Rapports comparatifs

Mailchimp recommande

Standard

Qutils d'automatisation et
d'optimisation guides par les
donneées pour les entreprises qui
veulent se developper plus vite

Débute &

C$65.3€5*

Jmois®

Les contacts ou envois d'e-mails
dépaszzant la limite sont conzsidérés
comme des excédents.”

Tout ce qui est inclus dans le plan
Essentiels, plus :

Createur de parcours client

v . L
+ points de ramification

Optimisation de I'heure
d'envoi

Essentiels

Parfait pour les expediteurs d'e-
mails qui veulent une assistance
joignable 24 h sur 24

Débute &

207
/mois*

Les contacts ou envois d'e-mails
dépassant la limite sont considérés
comme des excédents.”

Tout ce qui est inclus dans le plan
gratuit, plus :

v Modeles d'e-mails

Parcours en plusieurs
etapes

« Personnalisation de maraue

Gratuit

Tous les outils multicanaux dont
vous avez besoin pour créer votre
entreprise et developper votre
audience

"0

/mois*

S'inscrire gratuitement

Envei suspendu =i la limite de
contacts ou d'envois d'e-mails est
atteinte.™

Tout ce que vous obtenez
gratuitement :

v GRC marketing

v Assistant de création

v Créateur de site Web




@ cyberimpact

Gratuit

250 contacts max

0,003
CAD/mois

Fonctlonnalltés Témolgnages Forfalts Ressources

De Base

Plus

Nous Joindre EN

Pro

‘ 0-500 contacts v

‘ ‘ 0-500 contacts v

‘ 0-500 contacts v

1 9’99$ CAD/mois

Envois illimités

Soutien technigue

Marketing automatise
Micro sondages

5 champs personnalisés

Vitesse denvoi standarde=c—c—

Envois illimités
Soutien technigue

Marketing automatiseé
Micro sondages
5 champs personnalisés

Vitesse denveoi standarde=c—cr—

Envois illimités

Soutien technique
Marketing automatisé
Micro sondages

10 champs personnalisés

Vitesse denvol acceléreesmeE=r—

Envois illimités

Soutien technique
prioritaire

Marketing automatisé
Micro sondages

30 champs
personnalisés

Vitesse denvol maximun—=—===

Annuler les envois en
Cours

Option de retirer le logo 1

de Cyberimpact des
courriels




Partenariats

Les partenariats sont des occasions en or de
vous faire connaitre dans un NOUVEAU
bassin de clients.




Strategie

Trouver des gens qui ont une
communauté difféerente de la
votre et qui aiment votre
produit ou vos services.

Etablir une relation d’affaire
avec ces gens, dans le but de
vous faire connaitre aupres de

LEUR communaute.

Un client ou un membre du personnel qui
AIME votre produit. Cette personne va en
faire la promotion sur ses médias sociaux
en échange d’une ristourne ou d‘un rabais.

Entente de partenariat avec un autre
commercant pour créer un bundle du type
“les deux font |la paire”. Les clients de |'un

deviennent les clients de |'autre.

Une personne qui a déja une
GRANDE communauté et qui fait
de la publicité. Peut étre payeée
en produit ou avec un montant

fixe par publication.




Ambassadeurs




lespetitesaiguillesdeju * S'abonner
Bordeaux, France

LR

lespetitesaiguillesdejulie Vous souhaitez devenir ambassadeur ou
ambassadrice les petites aiguilles de julie, recevoir des créations
pour faire des jolies photos en échange :-) avoir un partenariat pour
partager avec vos amis.

Postulez ici en laissant un commentaire en nommant votre article
preféré et en commentant les agés de vos enfants pour 3 catégorie
enfant bébe.

OEt si vous partagez ¢a me permettra d'avoir plus de visibilité et je
vOous en remercie enormement.

A trés bientot et merci pour vos soutiens.

Pour valider votre candidature merci de compléter ce formulaire :
https://forms.gle/6Y6BCnDQMETpogKV7

#ambassadeur #ambassadrice #partenariat #libertyaddict #bebe
#adulte #enfant #devenirambassadrice Funique
#lespetitesaiguillesdejulie #lpadj #creationbebe #ardoisenomade
#ecoresponsabilité #engagement #zerodechet #Fmadeinfrancerr
#madeincerons #cerons #marquefrancaiserr #besoindevous
#avecnous #Fensemble #bordeaux #faitenfrancece #faitmain
#ambassadricedemarque #photogram #partagercestsympa
#grandirensembleW®

5 sem

- amandine.33 Je participe pour représenter votre marque! )
.0’ Soutenons les petites entreprises! J'adore le liberty et surtout

l[S P“”[S M(IUI“[S VoS com:)vert(t:.llre:h.el;ba{rettes!. LOLZ;?: YaDaVOir 3 ans en
2o Salie novembre. Clothilde 1 an auiourd'hui
by ol :
e

37

\'\:? /

n 124 J'aime

v
m
w
A
m

EPTEMB!

23
L3

@ Ajouter un commentaire...




mammalupa_crea * S'abonner

mammalupa_crea Je suis ravie de vous annoncer que je suis a la
recherche d'ambassadeurs afin de mettre en avant mes créations
Mamma Lupa 3 travers vos photos et stories

Si vous avez un bébé / jeune enfant, que vous aimez le fait main et
que vous faites de jolies photos n'hésitez pas a participer 00

Pour participer :

<¥Pas d'abonnés minimum a avoir

<FAvoir un compte public

<$Etre abonné & notre compte

<tLiker ce post

<fIndiquer votre participation et votre motivation 3 devenir
ambassadeurs de notre margue ainsi que I'age de votre bout de
chou

<Flnviter 2 amis qui peuvent étre intéressés

SPartager ce post en story

Les ambassadeurs choisis auront 2 créations et pourront bénéficier
d'un code promo pour leur communauté

#ambassadeurs #Fambassadeur Fambassadeurcreatrice
#ambassadrice #ideecadeau #ideecadeaubebe #baby #babyblanket
#couverturebebe #bebe2020 #bebe2021#bebe2022 #bébe
#bébécréation #babyshower #babyboy #babygirl #maman2020
#maman2021 #maman2022 #bébédéco #decorationinterieur
#deco #plaidbebe #accessoiresbebe #Fmadeinfrance

5h

6 valentine_mum.of.romy Bonjour je suis tombé sur votre o
compte et jaime beaucoup votre travail bravoW. Je participe

QY N

47 Jaime

ILY A S HEURES

@ Ajouter un commentaire...




rio_staffie94 « S'abonner

rio_staffie94 Coucou les copains 3z

Vous avez été nombreux a vouloir savoir qui arrivé se soir .. 0

Je vous présente mon copain de Noél !!! & &,

JUTHANAERNNANNS SRR RRas

Et en plus il est pas arriver les mains vide O il a apporté la collection
de Noél de @bar_a_patou &0

Code promo = rionight10

#COPAIN #COPAINSDOG #NOEL #COLLECTIONNOEL #BAP
#BARAPATOU #FRIANDISENATURELLE #FRIANDISE
#BONHOMMEDENEIGE #PHOTODUJOUR #LOVE #FAMILLE
#STAFFIES4 #DOGBOY #HAPPYDOG #AMBASSADEUR
#CHIENMARRANT #FETE #FETEDEFINDANNEE
#STAFFORDSHIREBULLTERRIER #SUIVEZMOI #5UIVEZNOUS
#INSTAPET #CHIENNOEL #INVITER #MERCREDI #NOVEMBRE
#DOGSTAFFIE #DOGLIFE #DOGLOVE

®

photographe.a_ml Oh mais c'est tellement chou ! Cest trop

: Y
bien comme cadeau haha &0
AR 00 ca: e WS mest e ANANASS S
56 J'aime




Collaboration



@ labobineuse * Abonné(e)

®

labobineuse Samedi le 8 juin prochain, venez célébrer la Journée
International (rien de moins!) du tricot en public avec nous et nos
amis de la @brasserieboswell !

On vous attend de 12:00 a 16:00 pour tricoter, jaser et prendre une
délicieuse biére!

Apportez votre projet en cour ou procurez-vous un des kits
disponibles sur place.

Instagram

#Dbiereettricot
16 publications

S‘abonner

AAACE

Meilleures publications

N ® H & O »

/




Places
publiques
gratuites




Loupiot

Non revendiqué © « Cafés modifier

9:00 AM - 5:00 PM

See 6 photos

¢ Ecrire un avis (O] Ajouter une photo Ty Partager [] sauvegarder i [
(450) 991-4144 Q

COVID-19 Updates Modifier ¢
Obtenir un itinéraire @

6 Rue Principale Granby, QC J2G 2T4

Contact the business for more information about recent service changes.

Est-ce que c'est votre commerce ?

Revendiquez votre commerce afin de pouvoir dés a présent ' ‘
mettre a jour les informations de celui-ci, suivre vos vues et bien

plus encore !

-
wke ORI

Revendiquez ce commerce

Maintenir 'achalandage pendant les travaux|
detailformation.com




Les places publiques gratuites / présence medias sociaux

ACHAT LOCAL
GRANBY

En ces temps difficiles pour tout le monde, montrons a quel
point on sait se serrer les coudes : achetons québécois.

A

i

Groupe géré par Francois Bonnardel - Député de Granby

Achat Local Granby

& Groupe Public - 11,3 k membres

A propos Discussion Membres Evénements Contenu multimédia Rejoindre le groupe Q

Annonces -7 A propos
g Q Public
@ snm e_rj“os; Tout le monde peut voir qui est dans le
&k o groupe et ce qui est publié,
Code de conduite: ..
Ce groupe est avant tout pour promouvoir les produits des entreprises @ Visible
de la région! tout le monde peut trouver ce groupe
Toutes publications contraires & notre nétiquette seront supprimées. ...
Afficher la suite ° Granby
©0 s & Général
o5 Jaime &> Partager
Jennifer Ross a désactivé les commentaires pour cette publication. Contenu multimedia récent

Nouvelle activité

Chatniloup
A linstant - @ { k

)
En toile imperméable, robuste et matiére récupérée Y@@ ; %)
4
Poubelle de voiture : 25§ d
Or... Afficher la suite B

Afficher tout

a

i o

’ ’

Maintenir I'achalandage pendant les travaux|
detailformation.com




Les places publigues gratuites / presence medias sociaux

OVO Ol1dalre = ative de commerce Granp RIRE MON COMMER

RESTAURANT ET CAFE

EPICERIE ET ALIMENTATION SPECIALISEE

PHARMACIE

DEPANNEUR ET STATION-SERVICE

DOMAINE AUTOMOBILE

VETEMENT ET ACCESSOIRE

QUINCAILLERIE, PEINTURE ET SAISONNIER

ACTIVITE PHYSIQUE

ATTRAIT ET DIVERTISSEMENT

HEBERGEMENT

SERVICE ET PROFESSIONNEL

& 0 0 © ©¢ 6 ©0© 606 © © 9 ©

ORGANISME COMMUNAUTAIRE

IOl UUWUEE

)

ALITDE CONMEDRCE

+*  Division géomatique - Ville
%! .

-l L

Maintenir 'achalandage pendant les travaux|
detailformation.com




TOURISME
Granby oU DORMIR OU MANGER QUOI FAIRE INCONTOURNABLES AFFAIRES
— REGION —

Mordre a

pleines dents
dans son




Les outils

de gestion




Outils de Gestion meédias sociaux

Choisissez le forfait qui vous convient

Hootsuite

Prix : Versions gratuite et payante e

, $ $ Solutions personnalisées
Forfait actuel 1 iow 5 -
7 i /mois /mois Contactez-nous pour connaitre les
Fonctionalites :
u 30 jours d'essai gratuit Demander une mise 3 niveau M

Fonctionnalités principales Fonctionnalités principales Fonctionnalités principales

- P I a n ifi e r I e S p u b | i Ca ti O n S v 1 utilicatei: ¥ e I Fonctionnalités principales

v~ Nombre illimité d'utilisateurs
v~ 10 comptes de médias sociaux v~ 20 comptes de médias sociaux v~ 35 comptes de médias sociaux .
v~ 50 comptes de réseaux sociaux
v~ Programmez un nombre illimité de v~ Programmez un nombre illimité de v~ Programmez un nombre illimité de I
v~ Programmez un nombre illimité de

publications publications publications _
- n a yse r publications
v essages dans une

Accédez aux mess S une v" Accédez aux messages dans une v~ Accédez aux messages dans une s
v Accédez aux messages dans une

seule boite de réceptior seule boite de réception seule boite de réception o oy
seule boite de réception

@00000 00000 @00000 ®00000

- Documents de formation

Canva
Prix : Versions gratuite et payante E—

Gratuit Pro Enterprise

7 Tout ce dont vous avez besoin pour commencer a Créer ensemble, c'est encore mieux. Réalisez des Renforcez votre équipe, gérez votre marque et

L] -
I O I l Ct I O I l a I te S . creer designs dignes de professionnels, grace a un accés adaptez votre contenu en un seul et méme endraoit
|

illimité a des outils et a du contenu premium.

JUSQUA S PERSONNES MAXIMUMK

- Planifier les publications 0,00 CAD $ 149,99 CAD $ /ar S/0

jusqu'a 5 personnes maximum Veuillez nous contacter pour plus dinformations

Facturation mensuelle () Facturation annuelle

Création de conten

- Achat de produit ( cartes d'affaires...)



Outils de Gestion médias sociaux

Iconosquare Choose your
PriX : payante plan PAY ANNUALLY ‘
Fonctionalités : | Endaroee.
- Planifier les publications $79... $139....

Billed annually Billed annually

- Analyser ( meilleur temps pour

Start a Free Trial Start a Free Trial

publier, optimisation, etc.)

UnSplash

Prix : Version gratuite

Fonctionalités :

- Belles photos libres de
droits




Outils de Gestion meédias sociaux

Facebook Instagram
Likealyzer Hashtagger
Prix : Version Gratuite Prix : Version Gratuite
Fonctionalités : Fonctionalités :
- Analyse rapide et simple de la qualite de - Trouver des nouveaux et pertinents
votre page Facebook hashtags

UNUM - Preview

Prix : Version Gratuite
La suite Facebook Entreprise

Prix : Version Gratuite Fonctionalites :

. s - Planifier visuellement sa grille Instagram
Fonctionalites :

- Gérer les divers comptes au méme Unfold
endroit Prix : Version Gratuite
- Programmer ou creer des publications Fonctionnalités

- créer de belles stories



Gestionnaire de communauté

Les solutions que vous apporte le gestionnaire de
communaute

« Comment rendre mon entreprise plus visible et
accessible sur les réseaux sociaux?

« Comment diffuser les services, les produits et
les offres de mon entreprise aupres d'une cible
qualifiee?

« Comment rendre mon entreprise proactive et
alignée avec les besoins des clients

* Quel contenu mon entreprise doit-elle publier
sur les médias sociaux, et a quelle frequence?

« Comment fidéliser ma communauté sur les
réseaux sociaux?




Gestionnaire de communauteée

Prix : Variable

Fonctionalités :

&
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— Création d'une strategie
marketing web

Creéation de publications adaptées a la plateforme
et aux objectifs

Création de montages
visuels

Un service de retouche et recherche de
photos de qualité

Gestion quotidienne des
plateformes



Alors, on
fait quol
avec 500%

sur le web?




500% en publicité SEM
pour mettre de I'avant
un produit, une
promotion ou un
événement.

Utilisation de la
plateforme sans boost et
publier le contenu de
facon organique.

Utilisation de la
plateforme en version
gratuite pour créer du
contenu, des images et
du marketing.

Utilisation d’un site en
version gratuite pour
envoyer une infolettre a
moins de 2000 abonnés.

Utilisation d’une
plateforme en version
gratuite pour publier des
articles de blogue.

Optimiser soi-méme son
site web et ses publications
pour améliorer le
référencement et le
positionnement en résultat
de recherches




500% en publicité SEM
pour mettre de I'avant
un produit, une
promotion ou un
événement.

Utilisation de la
plateforme sans boost et
publier le contenu de
facon organique.

Utilisation de la
plateforme en version
gratuite pour créer du
contenu, des images et
du marketing.

Utilisation d’un site en
version gratuite pour
envoyer une infolettre a
moins de 2000 abonnés.

Utilisation d’une
plateforme en version
gratuite pour publier des
articles de blogue.

500% en boost pour
mettre de I'avant une
publicité qui fait la
promotion d’un
produit, une vente ou
un événement.

Utilisation de la
plateforme en version
gratuite pour créer du
contenu, des images et
du marketing.

Utilisation d’un site en
version gratuite pour
envoyer une infolettre a
moins de 2000 abonnés.

Utilisation d’une
plateforme en version
gratuite pour publier des
articles de blogue.

Optimiser soi-méme son
site web et ses publications
pour améliorer le
référencement et le
positionnement en résultat
de recherches

Optimiser soi-méme son
site web et ses publications
pour améliorer le
référencement et le
positionnement en résultat
de recherches




Google A

500% en publicité SEM
pour mettre de lI'avant
un produit, une
promotion ou un
événement.

55% en publicité SEM
pour mettre de I'avant
un produit, une
promotion ou un
événement.

Utilisation de la
plateforme sans boost et
publier le contenu de
facon organique.

500% en boost pour
mettre de I'avant une
publicité qui fait la
promotion d’un
produit, une vente ou
un événement.

55% en boost pour
mettre de I'avant une
publicité qui fait la
promotion d’un
produit, une vente ou
un événement.

Utilisation de la
plateforme en version
gratuite pour créer du
contenu, des images et
du marketing.

Utilisation d’un site en
version gratuite pour
envoyer une infolettre a
moins de 2000 abonnés.

Utilisation de la
plateforme en version
gratuite pour créer du
contenu, des images et
du marketing.

Utilisation d’un site en
version gratuite pour
envoyer une infolettre a
moins de 2000 abonnés.

Utilisation de la
plateforme en version
PRO a 150% pour créer
du contenu, des
images et du
marketing.

Utilisation d’un site
avec forfait a
20%$/mois (240%) pour
envoyer une infolettre
a plus de 2000
abonnés.

Utilisation d’une
plateforme en version
gratuite pour publier des
articles de blogue.

Utilisation d’une
plateforme en version
gratuite pour publier des
articles de blogue.

Utilisation d’une
plateforme en version
gratuite pour publier des
articles de blogue.

Optimiser soi-méme son
site web et ses publications
pour améliorer le
référencement et le
positionnement en résultat
de recherches

Optimiser soi-méme son
site web et ses publications
pour améliorer le
référencement et le
positionnement en résultat
de recherches

Optimiser soi-méme son
site web et ses publications
pour améliorer le
référencement et le
positionnement en résultat
de recherches




Google A

500% en publicité SEM
pour mettre de lI'avant
un produit, une
promotion ou un
événement.

55% en publicité SEM
pour mettre de I'avant
un produit, une
promotion ou un
événement.

100$ en publicité SEM
pour mettre de I'avant
un produit, une
promotion ou un
événement.

Utilisation de la
plateforme sans boost et
publier le contenu de
facon organique.

500% en boost pour
mettre de I'avant une
publicité qui fait la
promotion d’un
produit, une vente ou
un événement.

55% en boost pour
mettre de I'avant une
publicité qui fait la
promotion d’un
produit, une vente ou
un événement.

130% en boost pour
mettre de I'avant une
publicité qui fait la
promotion d’un
produit, une vente ou
un événement.

Utilisation de la
plateforme en version
gratuite pour créer du
contenu, des images et
du marketing.

Utilisation d’un site en
version gratuite pour
envoyer une infolettre a
moins de 2000 abonnés.

Utilisation de la
plateforme en version
gratuite pour créer du
contenu, des images et
du marketing.

Utilisation d’un site en
version gratuite pour
envoyer une infolettre a
moins de 2000 abonnés.

Utilisation de la
plateforme en version
PRO a 150% pour créer
du contenu, des
images et du
marketing.

Utilisation d’un site
avec forfait a
20%$/mois (240%) pour
envoyer une infolettre
a plus de 2000
abonnés.

Utilisation de la
plateforme en version
PRO a 150% pour créer
du contenu, des
images et du
marketing.

Utilisation d’un site en
version gratuite pour
envoyer une infolettre a
moins de 2000 abonnés.

Utilisation d’une
plateforme en version
gratuite pour publier des
articles de blogue.

Utilisation d’une
plateforme en version
gratuite pour publier des
articles de blogue.

Utilisation d’une
plateforme en version
gratuite pour publier des
articles de blogue.

Utilisation d'une
plateforme a 10$/
mois (120$) pour
publier des articles de
blogue.

Optimiser soi-méme son
site web et ses publications
pour améliorer le
référencement et le
positionnement en résultat
de recherches

Optimiser soi-méme son
site web et ses publications
pour améliorer le
référencement et le
positionnement en résultat
de recherches

Optimiser soi-méme son
site web et ses publications
pour améliorer le
référencement et le
positionnement en résultat
de recherches

Optimiser soi-méme son
site web et ses publications
pour améliorer le
référencement et le
positionnement en résultat
de recherches




Google A

500% en publicité SEM
pour mettre de lI'avant
un produit, une
promotion ou un
événement.

55% en publicité SEM
pour mettre de I'avant
un produit, une
promotion ou un
événement.

100$ en publicité SEM
pour mettre de I'avant
un produit, une
promotion ou un
événement.

Utilisation de la
plateforme sans boost et
publier le contenu de
facon organique.

500% en boost pour
mettre de I'avant une
publicité qui fait la
promotion d’un
produit, une vente ou
un événement.

55% en boost pour
mettre de I'avant une
publicité qui fait la
promotion d’un
produit, une vente ou
un événement.

130% en boost pour
mettre de I'avant une
publicité qui fait la
promotion d’un
produit, une vente ou
un événement.

Utilisation de la
plateforme en version
gratuite pour créer du
contenu, des images et
du marketing.

Utilisation d’un site en
version gratuite pour
envoyer une infolettre a
moins de 2000 abonnés.

Utilisation de la
plateforme en version
gratuite pour créer du
contenu, des images et
du marketing.

Utilisation d’un site en
version gratuite pour
envoyer une infolettre a
moins de 2000 abonnés.

Utilisation de la
plateforme en version
PRO a 150% pour créer
du contenu, des
images et du
marketing.

Utilisation d’un site
avec forfait a
20%$/mois (240%) pour
envoyer une infolettre
a plus de 2000
abonnés.

Utilisation de la
plateforme en version
PRO a 150% pour créer
du contenu, des
images et du
marketing.

Utilisation d’un site en
version gratuite pour
envoyer une infolettre a
moins de 2000 abonnés.

Utilisation d’une
plateforme en version
gratuite pour publier des
articles de blogue.

Utilisation d’une
plateforme en version
gratuite pour publier des
articles de blogue.

Utilisation d’une
plateforme en version
gratuite pour publier des
articles de blogue.

Utilisation d'une
plateforme a 10$/
mois (120$) pour
publier des articles de
blogue.

Optimiser soi-méme son
site web et ses publications
pour améliorer le
référencement et le
positionnement en résultat
de recherches

Optimiser soi-méme son
site web et ses publications
pour améliorer le
référencement et le
positionnement en résultat
de recherches

Optimiser soi-méme son
site web et ses publications
pour améliorer le
référencement et le
positionnement en résultat
de recherches

Optimiser soi-méme son
site web et ses publications
pour améliorer le
référencement et le
positionnement en résultat
de recherches

Optimiser soi-méme son
site web et ses publications
pour améliorer le
référencement et le
positionnement en résultat
de recherches

Engager un gestionnaire
de communauté.
Dépendamment du
salaire, vous aurez entre
20 et 30 heures pour
votre planification.



« La réeelle valeur d'un budget
ne se trouve pas dans
I'importance
du montant mais plutot dans la
facon
dont vous |'utilisez! »




Suivez-nous! @Detailformation
www.detailformation.com

) Pour télécharger cette presentation: D&t
=3 www.detailformation.com/granby —
FORMATION


http://www.detailformation.com/

